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Griffitz - Ice Mint

Aree Competitive
* Relazing drink

*  Soft drink

* Analcolici

*  Succhi di frutta
* Acque minerali

Concorrenza orizzontale
¢ Segmento dei relaxing drink (Acqua Floral...)

Concorrenza verticale

* in antitesi agli energy drink
e analcolici

e “equilibria”

Posizionamento
e Stile din vita naturale
e prodotto italiano

Ingredienti
Bevanda al gusto di menta bianca, 100% naturale, a base di
camomilla, melissa e NONI, sernza coloranti

Distribuzione

e Horeca

* supermercati

e distributori automatici

Prodotto: Griffitz Ice mint
Targhet: giovanni 25-45 anni
Promise: Rigenereante, naturale 100 100%

Reason Why: contiene NONI

Support in evidence: senza coloranti, prodotto
italiano, antiossidante

Tono: Relaxing drink brioso
Must: colore bianco, mantenere grifone

Customer response: Lancio e restayling identity

Ulteriori info:
Multisoggetto gusti (vd. Fanta)
Togliere rigidita dal logo



Grifone, animale simbolo dell’azienda, elegante, forza, fierezza
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